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Zakladni elementy trhu (nabidka X poptavka)
Nabidka

- Objem zboii, které je vyrobce ochoten vyrabét a prodavat pfi riznych Urovnich ceny

- Celkova (agregatni) nabidka
= Souhrn viech zamyslenych prodejt
= Vyjadfuje celkovou nabidku vSech statk(l a sluZzeb v ndarodnim hospodarstvi
=V penéZini podobé

- Individualni nabidka
= Nabidla jednoho vyrobce (jedné firmy)

e PF. Vyrobky firmy OLMA Olomouc

- Dil¢i (trZzni) nabidka

= Nabidka jediného vyrobku (rliznych vyrobc)

e Jde o souhrn nabidek na trhu jednoho vyrobku
o PF. jogurty

Graf nabidky:

Cena (P)

(nezavisla, Za uréitou cenu jsou

proménliva) prodejci ochotni
nabidnout urcité
mnozstvi

Pokud se cena
zvysi jsou ochotni
nabidnout vice
zbozi

Mnozstvi (Q)
(zavislé, proménlivé)

Poptavka

- Objem zboii, které je spotiebitel ochoten a schopen kupovat pfi riznych trovnich ceny
- Celkova (agregatni) poptdvka
=  Souhrn vSech zamyslenych koupi na trhu

= Poptavku vSech kupujicich po vSech vyrobcich
- IndividudIni poptavka

=  Poptavka jediného kupujiciho nebo poptavka po produkci jediného vyrobce
e PF. Poptavka po vyrobcich Hradecké pekarny
- Dil€i (trZzni) poptavka
=  Poptavka po jednom vyrobku

=  P}. Poptavka po kminovém rohliku

Skola: Gymnazium J. K. Tyla © Upravy miize provadét pouze tym serveru www.nasprtej.cz.



Autor: Klara BlaZejovska www.nasprtej.cz Téma: ZSV
Rocnik: 2.

Graf poptavky:

Cena (P) lidé jsou ochotni koupit

urcité mnozstvl
zhoZzl

Pokud klesne cena
(P), jsou lidé ochotni
koupit vice (Q)

Pokud cena (P)
vzroste, jsou lidé
méné ochotni zboZl
(Q) koupit

MnoZstvi (Q)
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